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Ni por la boca ni por los ojos: la nueva
campana de INNN para Asici anima a
comer por el apellido

@ by Pilar Terron — 16/10/2024 in creatividad, creatividad en blanco, Publicidad, redes sociales, spot

Siguenos

No nos enganemos. Eljamon 4,50 ams
con el que sonamos cuando
pedimos una racion o la
tostada del domingo no es
solo “jamon” Y si no nos traen
lo que teniamos en la cabeza,
quiza es que no lo estamos
nombrando bien. Esta idea es
el corazon de la campana
‘Llamemosle iberico’, creada  waemswons
por la consultora creativa
INNN para ayudar a
reposicionar el jamon iberico
en nuestro pais.

I A conaliltara creativa ININN ha ideado v nradiicida [a Niltima
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campana de la Asociacion Interprofesional del Cerdo Iberico,
ASICI, “Llamémosle Ibérico”, que pone en valor la categoria
«lberico» con el objetivo de ayudar al consumidor a apreciary
reconocer el producto, resaltando su caracter dual: premium
y, al mismo tiempo, cotidiano.
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Domestika
es la comunidad
de la Clase Creativa

VT 1@ G Y U LUTTIUIUGU PG Sa YYD S

Hay 226 Conchas
en San Sebastian.

Y luego esta la
Concha de Oro.

PUES IGUAL CON EL JAMON

LLAMEMOSLE IBERICO
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Entrevistas

Entrevista a Carla
Cascales
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El objetivo estratégico de la campana es por tanto contribuir
al reposicionamiento del producto entre el publico nacional, Hemos
muy acostumbrado consumir y apreciar el jamon, pero que no entrevistado a Carla

siempre es capaz de diferenciar sus distintas categorias. Este
reposicionamiento debe tambien conectar con un publico
mas joven, utilizando lenguaje y codigos que funcionen bien ilustradora de Barcelona,
en todos los canales, incluyendo las redes sociales. Ademas,
la campana busca ayudar a desestacionalizar su consumo,

Cascales, disenadora e

especializada en branding,

tradicionalmente asociado a épocas festivas. INNN ha diseno editorial y arte visual.
apostado por una campana que pone en el centro de su Con ella hemos..

mensaje la importancia de los «apellidos». Un concepto que,

si bien puede parecer en principio elitista o polemico, se )

utiliza aqui para subrayar la necesidad de distinguir y valorar e Al
lo auténtico. Los apellidos nos ayudan a identificar, ubicary, UL B Herrerias

en este caso, a sentirnos orgullosos del jamon iberico. Este e o oo

oraullo es el hilo conductor de todas las acciones de la



campana.

Exquisitez cotidiana

El posicionamiento que se busca con esta
estrategia implica destacar el valor del jamon
iberico como un alimento premium que
puede disfrutarse en cualquier momento. En
la campana creada por INNN, esto se expresa
a través de un tono cercano, alejado de la
grandilocuencia del mundo ‘gourmet, y que a
nivel visual rompe con el imaginario
convencional del jamon ibérico. En lugar de
usar los tonos oscuros y los claroscuros
tipicos de otras campanas, se apuesta por
una estética mas luminosa y abierta. La
narrativa visual no es meramente decorativa,
sino que cuenta historias de momentos de
consumo genuinamente espanoles, en
ambientes cotidianos, familiares y accesibles,
sin dejar de transmitir la calidad excepcional
del jamon ibérico.

Hemos entrevistado a Alex
Herrerias, ilustrador
mexicano, licenciado en
Diseno y Comunicacion
Visual con especialidad en
ilustracion por la Escuela..

Entrevista a Indra Zabala
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entrevistado a Indra Zabala,
artista visual afincada en
Barcelona que desarrolla su
creatividad con la fotografia,
la creacion de espacios..

Entrevista al publicista
g Toni Segarra
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Toni Segarra,

elegido como el mejor
creativo del siglo XX por la
revista Anuncios, ganador
de 39 leonesencel..

Hablamos de Creatividad
con Beto Nahmad
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<Qué es lo que
mas te gusta de tu trabajo?
Si encuentras un trabajo
que te gusta no volveras a...

Creatividad ilustrada por
José Luis Agreda
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Hemos tenido
la suerte de hablar de
Creatividad con el
ilustrador José Luis Agreda
cQueé es lo que mas te
gusta...
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Para esta campana, INNN ha contado, ademas de con su
equipo interno, con Inma Alonso para content, la productora
Clint Eastwood para las piezas audiovisuales, la agencia de
medios MediosyMas, la direccion de arte de Aitor Monago y
con Q&Cumber a cargo de las fotografias.

INNN tiene a ASICI entre sus clientes desde diciembre del
pasado 2023. Ademas de esta campana, esta a cargo de su
estrategia de redes sociales para el mercado nacional.

Comparte!
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Seguro que también te interesa:

Untar o Dl[;,?ar
that/is the question
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Las Cintas Secretas: La campafia espafiola
de lanzamiento de Call of Duty: Black Ops
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Pilar Terron

' Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas.
Dedicada a la creatividad desde 1999. He trabajado para
clientes como Samsung. Opel, Real Madrid, Aguila
Amstel y he creado el lanzamiento de Ciudad del Vino
de Marqués de Riscal. Apasionada por la docencia llevo
desde 2014 ensenando todo lo aprendido en mi carrera
profesional en las aulas. Actualemente soy la
Coordinadora del Grado de Diseno Grafico y Multimedia
en la Universidad Europea de Madrid.
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.F EN BLANCO

Llevamos desde 2009
hablando de creatividad en
todos sus aspectos: diseno,

publicidad, social media,
ilustracion, videojuegos..

Posts de
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‘Picasso: Sin Titulo’ 50 anos,
50 obras, 50 artistas
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